6.1. Revisar Guia Práctíco (en el software) 6. Importante 

6.2. Usar "ayuda dei juego" 


5111 ■ ™i° ran P=rioipaoión de ™ro.do_ 5 .1. 1. Mi» Promocional 

5.1.2. Responsabílídad Social 
5.1.3.1. existe precio máximo 
5.1 .3.2.1 bajas acenluadat en vanlai s|!! ah ,„ , bmpt , s 5.1.3. Pracio | 5.1 . MaifcaCiig 

5.1 .3.3. podría haber precio mínimo 
5.1.4.1.1 mayor íncenlívo de compra 


5.2.1.2.1 da sentido a 




5.2.1 .1 . contratacíones 


5.2.1.2. entrenamiento 


5.1.4. Plazo 


5.2.1 .3.1 de acuerdo a la iníiación 5£A 3 aumer , to Ea | afja| 


_5j .2.1.1 2.5% trimestral 5221 de unidad de produc 


5.2.2.2.1 cuando o 


5.2.2.2. Capacidad de producción 
5.2.3.1. aumenta producrjvidad 


5.2.3.2.1 5% trim 


5.2. Largo Plazo 


5.2.3.2. equipo de aulomacíón 


5.2.4.1 . reduce costo de producción 

5.2.4.2. mejora calídad 


5.2.4. Entrenamiento +■ Í&D 


5.2.5.1. reduce costo de producción 5i2 ^ Man , en i mien , 


Endeudamiento (cuentas por pagar + 
prestamos - 

cuentas por recibir) < 50% de Património 
5.2.6.1.1 neto 

5.2.6.1.2 Património neto > 


5.2.6. Distribución de Ga , ia , i:: as 


5.3.1 .1 .2 se pagan en el período de compra 

5.3.1.1.3 E xiste un costo de pedido 

5.3.1 .1 .4 los costos se ajustan con la inilación 


5.3.1 .1 . de Producción 



5.3.1.2 

1 definen competitivídad 


5.3.1.2.2 no generan costo por almacebaniento 


pintura 



empaques tpos 


componentes 


costo alto 
Ita calidad 

proveedor A 

5.3.1 .2.3 clasiiicación 

sto médio 

junto a A 

Proveedor B proveedores 



5.3.1.2. de Acabado 


5 3 -abricac ón 


5.3.2.1. horas extras 


5.3.2.1.1 50% más 

5.3.2.1.2 40% más produc 

5.3.2.2. costo de apertura de nuevo turno 5.3.2. Producción 

rá 5.3.2.3.1 $1.00 

5.3.2.3. costo almacenamiento 


■mprando todo el tiempo 
ionalidad 


2.1.3.1. calidad 

2.1.3.2. disefio 

2.1.3.3. acabado 

2.2.1 .1 . Factores Económicos Generales 

2.2.1 .2. Patrones de Precio de la Industria 

2.2.1 .3. Marketing Total de la Industria 
2.2.2.1.1 Precio 


| 5. Las Decisiones 



2.2.1.1.1 inflación 

2.2.1.1.2 cicl os e 

2.2.1.1.3 estacionalidades 


2.2.2.1.2 Marketing 

2 2 2 13 ISD Efecto en largo plazo duradero 


Electo inmedialo (corto plazo} 

Electo residual decreciente (largo plazo) 


+- 30% , +- 50% 


1.1.1. marketshare cantidad 


2.1. ganancias/pérdida; 


monto de ganâncias 
1 o perdidas generadas 


peso 3 / -3 


3 propias + 

Decisiones de Competidoreí 

. Variables dummy 


.2.2.1 lucro distribuído P eso 1 


4.1.2.2. Distribución de ganâncias 

1 i -1 1 n , ltj j 4.1 .2.3.1 qanancia neta / património neto 

4.1.2.3. Rentabilidad B ^ 

4.1 .3.1 .1 costo total de £ 


4.1 .3.1 . nivel de existência rr 


4.1.3. operacional 


5.4. Investigaciân de Mercado y Consultoria 
5.5.1 . intereses 
5.5.2. tasas y multas 



depe 

5.5.3.1.1 se otorgan por 1 afio 

5.5.3.1 

largo plazo 

5.5.3. prestamos 


de de la salud de la empresa 553,2 renava ble 


igu en 

4 veces iguales + intereses 


e ai endeudamiento nn(T ,- 5 - 5 - 3 - 1 - 3 cobr ° 




debe pedir 







4.1 .3.2. operar en plena capacidad 


3.2.1 sin horas extras 

3.2.2 costo total mano de obra / unidades producidas 

publicidad 

l&D 

3.3.1 gasto adecuado en 

mantenimiento 


1.3.3.2 suma de gastos / ventas 


pesD 1 


4.1 .3.5. ventas 


1 .3.5.1 mercado potencial generado / ventas P eso 


5.5.3.2.1 caro 
5.5.3.2.2 válido por 1 trimestre 
jstringir prestamos de largo plazo 5.5.3.2.3 puede 5.5.3.2. corto plaz 

<• ■ 5.5.3.2.4 descuento de "duplicatas" 
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